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 Seu cliente  

  esta na sua  

  tela 

 

  E agora ? 

 

 

 

 



    Tempo de atenção 

 

 

 

A 
 



1865: Locomotive Act (Red Flag 

Act) 









Pertencemos a uma geração única que se 

espelha nos pais e  aprende com os filhos 





• KEFERA  BUCHMANN 

 

• 10.407.000 

• WHINDERSSON NUNES 

 

• 19.675.753 











APRENDENDO COM 

OS  

 

DINOSAUROS 





Quem inventou a 

câmera digital ? 

 





QUE INDUSTRIA  

 
eles acreditaram que 

estavam ? 

















COMO UMA MARCA 

PODE ADICIONAR 

VALOR NESTE 

CONTEXTO? 



INPUT OUTPUT 



QUE INDUSTRIA  

 
Vc acredita que esta ? 



“A revolução não acontece 
quando a sociedade adota novas 
ferramentas e sim quando adota 
novos comportamentos” 
 

Clay Shirky 





O que importa é uso e não a posse 









Utilização da capacidade 

instalada 











 

UBER                                 Mercado Imobiliário 

 

Uso                                   X         Posse 

 

Relação de trabalho                X        Terceirização 

 

No boundaries                          X        Burocracia 

 

Review do motorista/cliente    X       Corretor/cliente 

 

Desintermediação                    X        Intermediação 

 

Self Service                               X        Full Service 

 

Uber Pool                           X         Espaços Compartilhados 

 











 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



 



QUE TIPO DE 

GRANDES 

PROBLEMAS VC 

PODE AJUDAR A 

RESOLVER? 



Resolvedores de problemas 
não veem soluções , veem 

necessidades 

@inakiescude
ro 













Grandes 

Tendências 

  
 



 

  

 









Impressora 3d 

 







Realidade Virtual 

 



 



 



Realidade Aumentada 

 



Realidade Aumentada 

 



Realidade Aumentada 

 



Inteligência artificial 

 

















2000 

2002 2008 











KASITA 



KASITA 



 

Problem-solvers 
don’t see solutions, they see needs 

 

 

 

 

 

 

 

 
@inakiescudero 



DIGITAL 
NATIVES 

AS PERCENTUAL 
OF  

TOTAL 
POPULATION 

15 to 24 years-olds 



Potencial do Marketing Digital 



Potencial do Marketing Digital 



Potencial do Marketing Digital 

Desktop Mobile 

Brasil 5,4 3,8 

Média 4,4 2,7 

Dif(%) 23% 41% 

 O Brasileiro passa 
23% mais tempo do 
que a média mundial 
na internet, e 41% 
mais tempo quando 
considerarmos apenas 
dispositivos mobile. 







Tempo de resposta  



STADIUM PITCH 
    Chet Holmes 





DESCARTE 



Eliminando desperdícios concentrando na resolução de apenas 3 

e perdas 



Numero de chamadas 



Encantando o cliente 



Charlie app 















Qual seu peixe fedido ? 





Mad Man  
x Math Man 

Universal 
 analytcs 

Extrema 
segmentação

/ 
Mídia 

programática 

Storytelling/ 
propósito 

Mobile Plataformas 
integradas  
(on, off, rp, 

social e SAC) 

Pilares do Marketing Digital 













Tempo de resposta  



STADIUM PITCH 
    Chet Holmes 





DESCARTE 



Eliminando desperdícios concentrando na resolução de apenas 3 

e perdas 



Numero de chamadas 



Dica de ouro 
Teste a experiência  
do usuário  
em todas  
as plataformas 



Seja achado 



Estratégia do Funil para conversão 





Leads e 

Cerveja 

Artesanal 

 

LEADS E CERVEJA ARTESANAL 





Canais de veiculação 

Buscadores 

Portais 

Redes Sociais 

CRM Remarketing 

Verticais 

Direto 





SEM - 

Search 

Engine 

Marketing 



SEM - Search Engine Marketing 



SEM - Search Engine Marketing 







Blogs 

para 

SEO 

Blog SEO 





SEO 











Tela do Leilão de Palavras 



Portais Verticais 



Remarketing 



Remarketing 



1. Taxas de abertura 21 a 23 % 

2. Taxa de clicks 3% 

3. 10.000 nomes /2.300 abrem/300 

geram leads  

                E-mail mkt 



1 Encapsular                       
2 Contraste e Cor 
3-Setas direcionais 
4- Espaços Brancos 
 
 

5-Oferta Urgente e Limitada 
6- Teste antes de Comprar 
7- Prova Social 



Mailchimp 







BombBomb 











Topo de Funil  ( Conteúdo ) 
 Link para  blogs, videos, podcast 
 
Meio de Funil ( Conversã0 ) 
Link para landing pages  ,  
freee ebook , guia de bairro ,rmkt 
 
Fundo de Funil ( Fechamento ) 
Agendar Visita, Ganhar 
um desconto, Ligar para saber mais,rmkt 















COMO FAZER 



COMO FAZER 



Mobile   



Mobile 

168 milhões de smartphones 
52% da buscas Google 
5% da verba 



Mobile 

150 vezes por dia 
Estar presente 
Ser útil 
Ser rápido 



Micro-momentos:  

momentos  

espontâneos de tomada de decisão  

que ditam resultados ao longo de toda 

 a jornada de consumo. 

Fonte : Google 



           Mobile - micro momentos 

  



-69% das pessoas que viajam a 
lazer e têm um smartphone 
buscam por ideias de viagem em 
momentos livres, como numa fila 
ou esperando o metrô. 
 
- 91% dos usuários de smartphone 
buscam por informação em seus 
aparelhos enquanto estão no meio 
de alguma outra tarefa. 
 

 



 

- 82% dos usuários de smartphone 
consultam seus aparelhos 
enquanto estão na loja decidindo o 
que comprar. E desses, um em 
cada dez acaba mudando sua 
decisão de compra. 
 
- 69% dos consumidores online 
concordam que a qualidade, o 
timing ou a relevância das 
mensagens de uma empresa 
afetam sua percepção da marca. 



  





QUALIFICAR e 
ACOMPANHAR  
 

OS LEADS 

    Warning lead leaks 



MENSURAR 



Meu gestores estão acompanhando o atendimento de 

todos os leads enviado aos seus corretores? 

 Qual a equipe ou corretor com melhor 
conversão de leads x vendas 

Qual canal mais utilizado chat,e-mail ou 

telefone? 

Minha equipe de vendas esta atualizando 

todas as interações com seus leads? 



Acompanhando o Lead 









 



Promoção associados Rede Secovi 

• 3 meses bonificados no plano superior 
válidos para clientes ativos e novos 
anunciantes. 
 

  
• Diego Alves da Cruz / Telefone: (011) 97274-4107 

/ diego.cruz@vivareal.com 
 

•  Diogo Soares / Telefone (011) 98716-9029             
/ diogo.soares@vivareal.com 



EDIÇÃO 2017 

02 03 AGO 
TRANSAMÉRICA EXPO CENTER 

das 8h às 19h 



CÓDIGO DE DESCONTO 

15%0ff 

           CONECTAREDE17 

 

www.conectaimobi.combr  



OBRIGADO 

Marcelo Dadian 
marcelo@suahouse.com 
 

mailto:marcelo@suahouse.com

