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Comparativo Anos - Vendas - Langamentos - Estoque

Selecione o grafico que gostaria de visualizar:
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Fontes: pesquisa Brain / Secoviy/#Saber Fazer
Obs.: Até 2020, anos corresponidém a periodos de 12 meses co
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Comparativo Anos - Vendas - Langamentos - Estoque
Selecione o grafico que gostaria de visualizar:
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Comparativo Anos - Vendas - Langamentos - Estoque
Selecione o grafico que gostaria de visualizar:
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Jundiai — Langamentos de Imdveis Residenciais por Trimestre

Em unidades
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486 474
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2020 2021
2.805 unidades 3.121 unidades

ol & SECOVISP

A CASA DO MERCADO IMOBILIARIO

Fonte: Brain / Secovi-SP

Fontes: Brain PRO=MPI
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Jundiai — Langamentos de Imodveis Residenciais por Trimestre

Em milhées (RS)
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548,6

313,9 303,2

168,3 186,4

115,8 103,4
49,6

S NN —
— [

17119 2T19 3T19 4T19 & 1T20 2720 3T20 4720 }k 1121 2721 3121 4721 }

f f

2020 2021
RS 1.925 MM RS 2.276 MM
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A CASA DO MERCADO IMOBILIARIO

Fonte: Brain / Secovi-5P

Fontes: Brain
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Jundiai — Vendas de Imdveis Residenciais por Trimestre

VGV
Em unidades

(RS MM)

928 2835
LD 249,4
779
654 1944
555
\ 1T21 2721 3721 4721 } \ 1T21 2721 3T21 47121 }
2021 Valor Médio de Venda 2021
-‘—; I >
2.916 unidades RS 337 mil RS 984,8 MM
& SECOVISP

Fonte: Brain / Secovi-SP

Fontes: Brain PRO=MPI
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Desde 1946

Jundiai — Langamentos em unidades — janeiro a dezembro 2021

langamentos = 3.121 unidades

Menor que $230 mil
Entre $230 e $500 mil

1 Dorm(Econ)

1 Dorm
2 Dorm(Econ) 38% Entre $500 e $750 mil
2 Dorm Entre $750 e $900 mil
3 Dorm 35% Acima de $900 mil
4 Dorm Vendidos em produgéo
Até 45 m Econdémico
Entre 45 e 65 m? 62%

Entre 66 e 85 m?

Outros Mercados
Entre 86 e 130 m?

Mais de 130 m?

Fonte: Brain / Secovi-SP

Fontes: Brain

38%
36%
25%
1%
0%
0%

I -

& SECOVISP

A CASA DO MERCADO IMOBILIARIO

PRO=MPI

Associagao das Empresas e Profissionais
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Jundiai — VGL em milhdes (R$) — janeiro a dezembro 2021

VGL = RS 1.133,9 milhdes

1 Dorm(Econ) Menor que $230 mil

1 Dorm Entre $230 e $500 mil
2 Dorm(Econ) Entre $500 e $750 mil 44%
2 Dorm Entre $750 e $900 mil
3 Dorm 43% Acima de $900 mil
4 Dorm Vendidos em produgdo
Até45m? | 0% Econdmico [ 23%
Entre 45 e 65 m? 41%
Entre 66 e 85 m? 16%
Entre 86 e 130 m? 43% Outros Mercados _ 77%

Mais de 130 m* | 0%

& SECOVISP

ACASA DO MERCADO IMOBILLARIO

Fonte: Brain / Secovi-SP

Fontes: Brain

Associagao das Empresas e Profissionais
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Jundiai — Vendas em unidades — janeiro a dezembro 2021

vendas = 2.916 unidades

1 Dorm(Econ) Menor que $230 mil

o™ Entre $230 e $500 mil 58%
2 Dorm(Econ)
Entre $500 e $750 mil
2 Dorm
3 Dorm 20% Entre $750 e $900 mil
4 Dorm Acima de $900 mil

Ate 45 m? 2%
Entre 45 e 65 m? 57% Econsmico [N 31%

Entre 66 e 85 m? 29%
Entre 86 e 130 m? 10% Outros Mercados _ 69%
Mais de 130 m? 2%
& SECOVISP
A CASA DO MERCADO

Fonte: Brain / Secovi-SP

Fontes: Brain PRO=MPI

Associagao das Empresas e Profissionais
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Jundiai — VGV em milhdes (RS$) — janeiro a dezembro 2021

VGV = RS 984,8 milhdes

1 Dorm(Econ) Menor que $230 mil

1 Dorm Entre $230 e $500 mil

2 Dorm(Econ)
Entre $500 e $750 mil

2 Dorm
3 Dorm 5% Entre $750 e $900 mil
4 Dorm Acima de $900 mil
Ateé 45 m?
Entre 45 e 65 m? 41% Econcmies

Entre 66 e 85 m?

2
Entre 86 e 130 m Outros Mercados

Mais de 130 m?

Fonte: Brain / Secovi-5P

Fontes: Brain
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“! SECOVIE

52%

& SECOVISP

A CASA DO MERCADO IMOBILIARIO

PRO=MPI

Associagao das Empresas e Profissionais
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Jundiai — Oferta Final por Trimestre

VGO
Em unidades
(R$ MM)
2.197 910,6
1.464 554,0
1.188
- 420,2
] I I
\ 1T21 2721 3721 4721 } \ 1121 2721 3721 4721 }
Média 2021 Média 2021
1.409 unidades RS 563,4 MM
& SECOVISP

Fonte: Brain / Secovi-SP

Fontes: Brain

Associagao das Empresas e Profissionais
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Jundiai — Oferta Final em unidades — 42 Trimestre 2021

Oferta Final = 2.197 unidades

1 Dorm(Econ) Menor que $230 mil 37%
1 Dorm Entre $230 e $500 mil 34%
2 Dorm(Econ) 37% Entre $500 e $750 mil
2 Dorm Entre $750 e $900 mil
3 Dorm Acima de $900 mil
4 Dorm
Até 45 m?
Entre 45 e 65 m? 57% econdmico | 37%
Entre 66 e 85 m®
2
Entre 86 e 130 m Outros Mercados _ 63%
Mais de 130 m?
& SECOVISP

Fonte: Brain / Secovi-5P

Fontes: Brain PRO=MPI

Associagao das Empresas e Profissionais
do Setor Imobiliario de Jundiai e Regiao
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Jundiai — VGO em milhdes (RS) — 42 Trimestre 2021
VGO = RS 910,6 milhoes

1 Dorm(Econ) Menor que $230 mil

1 Dorm Entre $230 e 5500 mil
2 Dorm(Econ) Entre $500 e $750 mil 39%
2 Dorm 32% Entre $750 e $900 mil
3 Dorm 34% Acima de $900 mil
4 Dorm
Até 45 m?

Econdmico - 20%

Entre 45 e 65 m?
Entre 66 e 85 m?
Entre 86 e 130 m?

Mais de 130 m?

& SECOVISP

A CASA DO MERCADO IMOBILIARIO

Fonte: Brain / Secovi-5P

Fontes: Brain

Associagao das Empresas e Profissionais
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saber fazer

marketing &negdcios

(Qtde Unid) (Qtde Unid) (Qtde Unid)
Até RS 230 mil 38% 28% 37%
RS 230 - RS 500 mil 36% 58% 24%
RS 500 - RS 750 mil 25% 12% 34%

RS 750 - RS 900 mil 1% 0% 1%
Acima RS 900 mil 0% 2% 4%

(Valor Unid) (Valor Unid) (Valor Unid)
Até RS 230 mil 24% 18% 20%
RS 230 - RS 500 mil 30% 52% 26%
RS 500 - RS 750 mil 44% 21% 39%

RS 750 - RS 900 mil 2% 1% 2%
Acima RS 900 mil 0% 8% 13%




A Conclusoes Jundiai 2021 <$ SECOVI .

e 1946

saber fazer
marketing &negdcios

Jundiai no 2 SEM 21 lancou muito,
subiu valores e vendeu menos que o esperado;







J A @) secovim

Desde 1946
saber fazer
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1. Recorde (?) de Lancamentos:

Se nao houver d
2022 a Maior C
mas com

_,-_/___

g
Jorcarsvenaasidenancamentos

Ude OMiercaaorde pros

SCUS agentes co

PRO=MPI

Associagdo das Empresas e Profissionais
do Setor Imobilidrio de Jundiai e Regido
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J A @) secovim
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2. O ano de Medeiros:

O bairro de Medei vera receber este ar Or e mais
diversificada oferta de 0S C hist

) ) ‘ 1
LNZOIC aduuthwwww)wkl/uuu}ww

Regiao do E
das rodovias que cortam,a ¢

Dica: considerelesidsireqioes

PRO=MPI

Associagédo das Empresas e Profissionais
do Setor Imobilidrio de Jundiai e Regiéo
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Desde 1946
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Olho nos “quase prontos”

Imoveis prontos par. S, A ( cid ade subiram
mais de 30% nos tltimos 3 anos, mas quase 2 mil imoveis de
diversos pertis s

, , e
JUe OPLroes aeai eI o deobra

junto. cony OS,Promue.

PRO=MPI

Associagédo das Empresas e Profissionais
do Setor Imobilidrio de Jundiai e Regiéo
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Desde 1946
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4. Evite a concorréncia com o
comprador de fora

O home office h
regioes mai
Ju r_d_lsl_f

cas mnelia a r,w/' fentacao dose@mprador de forale
espalde com a elevacdo historicdia /JJ precos nash
com os compradores locais.

PRO=MPI

Associagdo das Empresas e Profis
do Setor Imobiliario de Jundiai eRegao
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Desde 1946
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5. Imovel: rent’vel e seguro a longo
prazo para investidores

A Bolsa de Valores continuara 11‘.15»;'[;1‘“','?:_,, dolar e ouro

COIlt 1Uarao Caros € a"pPOrpAneE Walse estabilizan G}r_l
0,57% + TR de rendim rHU

Dica: Inicliaargiinientacoesaeoaorizacao do tmovele
rentabilidadesparalocacao;

Historico de gu/*f/w; de quase 207800 ano em algiins
Drodutos e regi de Jundiai, somando a varorz
imovel com o ndzmento do aluguel.

[CAO

.J -

PRD:MPI

o das Emp
d Seto Imobl de Ju da 8 Reg a0

¥/ /// /4
ALY
IIIIII




J A @) secovim

Desde 1946
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6. Juros menores nos 1moveis
economico

4 /

OSJUI‘OS 1Al Jla_r_[lr‘:‘fl”) IHI()I)|‘| 5 ”) JE! |_l_|[_fE r)EL)r

f " 1 7 ol P rJ ) ¥ A7 YY) ¢ |J‘ ol p jr"-lir‘
dOlS digitc , mas as taxasmmoprograma Casa Verde

Dicas Destaqueiaiesianil 10adedasaxas de ) maneianiento
4 OS lAnNCAmenios rograpieel asd Verde Aldielania

€
cidade en 2022). ——
.

pa

PRO=MPI

Associagdo das Empresas e Profissionais
do Setor Imobilidrio de Jundiai e Regiéo
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7. Nao espere pelo Black November:

as grandes
on erlr‘ﬂ.é_

Dica: Convenct

‘I//l[)()/ fancla /' lejamertin

erpLe)y

PRO=MPI

Associagdo das Empresas e Profissionais
do Setor Imobilidrio de Jundiai e Regiéo
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mtar tudo isso



< A Score Imobiliario @Y Secovim

Desde 1946
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ﬂ saber faner

Score: Jundiai 2011 - 2021

ey

Cidade

SPROEMP

Associagao das Empresas e Profissionais
do Setor Imobilidrio de Jundiai
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https://youtu.be/jttoz4F3mSQ

DESENVOLVER  —— -
EGERENCIAR op0jrios IVOBILARIOS. ™ et~
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https://youtu.be/VNaJe-9hchk
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https://youtu.be/PztLE3rINwM
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SR Muito obrigado!
Eli Gonc¢alves

www.saberfazer.net eli@saberfazer.net

(11) 2427- 0668 / 99215-0239




