Conjuntura Econdmica e
Mercado Imobiliario

Celso Petrucci

Economista-Chefe do Secovi-SP

H

SECOVIER

O SINDICATO DA HABITACAD
Desde 1946



Entendendo o Mercado Imobiliario
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Entendendo o Mercado Imobiliario
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Momento Economico Atual



Indicadores Economicos

Taxa de Desemprego (média)
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Indicadores Economicos

Taxa de Inflacao

—eo—|PCA (12 Meses)

Fonte: IBGE
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Lancamentos Residenciais Acumulado em 12 Meses e
Variacao % do PIB Real

Mil Unidades
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Mercado Imobiliario Nacional



Regides que Possuem Pesquisa do Mercado Imobiliario
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Comparativo dos Lancamentos Residenciais

Unidades Unidades Unidades
Regiao Pesquisada Variagao % Variacao %
Langadas 1513 Langadas 1514 Langadas 1515

Maceio -100%

Salvador e Regiao 887 9241 ‘.‘ 6% 2.884 f 206%
RM de Fortaleza 2.748 2648 P 4% 2803 A 6%
Vitéria e Regido 425 253 ¥ -40% N.D. N.D.
RM de Goiania 3.661 1.397 § -62% 2668 A 91%
Cuiab3 N.D. 754 N.D. 592 ¥ -21%
Belo Horizonte 1.617 2.103 ‘.‘ 30% 1.302 ’r -38%
RM de Jo3do Pessoa 3.952 2.716 .v -31% 2.599 ’ -4%
Curitiba 2.171 1.697 § -22% 2270 A 34%
RM de Recife 3.782 4.290 * 13% 1555 @ -64%
Rio de Janeiro 5.986 5.905 ¥ 1% 3.045 ¥ -48%
Porto Alegre 1.199 1.454 * 2% 979 § -33%
Joinville N.D. 890 N.D. 732 ¥ -18%
RM de Natal N.D. 405 N.D. 190 lv -53%
RM de S3o Paulo 22.460 18.965 -16% 16.362 -14%

Total Ajustado 46.594 40.419 35.047

Fonte: CBIC/CIl Elaboracio: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP m



Comparativo das Vendas de Imdveis Residenciais Novos

Regidao Pesquisada Unidades Unidades Variacao % Unidades Variacao %
(] 0
: < Vendidas 1513 | Vendidas 1514 Vendidas 1515

Maceid -33% 268%
Salvador e Regido 3.783 2.667 j, -30% 3.507 f 31%
RM de Fortaleza 2.389 2.327 § 3% 2.574 * 1%
Vitdria e Regiao 1.889 1.706 ¥ -10% N.D. N.D.
RM de Goiania 4.277 3.467 ¥ -19% 3.413 ¥ 2%
Cuiabé N.D. 1.552 N.D. 672 ¥ -57%
Belo Horizonte 1.551 1.314 ‘v -15% 1.458 f 11%
RM de Jodo Pessoa 2.644 2390 § -10% 2529 B 6%
Curitiba N.D. 2.272 N.D. 2.662 4+ 17%
RM de Recife 3.234 2.974 ¥ 8% 2.086 ¥ -30%
Rio de Janeiro 5.772 3496 §  -39% 3548 B 1%
Porto Alegre 2.020 1.967 § 3% 172 ¥ 12%
Joinville N.D. 880 N.D. 548 ¥ -38%
RM de Natal N.D. 1.519 N.D. 1.093 J -28%
RMde SaoPaulo  28.719  16.910 -41% 15.808 -7%

Fonte: CBIC/CIl Elaboracio: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP



Comparativo dos Lancamentos e Vendas no 1515

Unidades Unidades Diferenca de
Regido Pesquisada
Lancadas 1515 | Vendidas 1S15 Ianqtos e vendas

Maceid

Salvador e Regiao 2.884 3.507 -623

RM de Fortaleza 2.803 2.574 229

Vitéria e Regido N.D. N.D. N.D.

RM de Goiania 2.668 3.413 -745 No 1515 foram vendidas
Cuiaba 592 672 -80 2.347 unidades residenciais a
Belo Horizonte 1.302 1.458 -156 > mais do que unidades
RM de Jo3o Pessoa 2.599 2.529 70 i langadas, indicando uma
Curitiba 2.270 2.662 -392 i reducdo da Oferta Final.
RM de Recife 1.555 2.086 531 |

Rio de Janeiro 3.045 3.548 -503 i

Porto Alegre 979 1.724 -745 E

Joinville 732 548 184 i

RM de Natal 190 1.093 903 |

RM de Sao Paulo 16 362 15.808 554 E

| Total Ajustado Ajustado 35.047 37.394 ﬁ

Fonte: CBIC/CIl Elaboracio: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP




Unidades Residenciais Lancadas

Em mil unidades

1512 1513 1514 1515 2012 2013 2014 1515

Elaboragao: Dpto. Economia do Secovi-SP




Unidades Residenciais Comercializadas

Em mil unidades
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Elaboragao: Dpto. Economia do Secovi-SP
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Lancamentos e Vendas de Imoveis Residenciais

Em mil unidades

110,0 111,8

35,0 37,4

2012 2013 2014 1S15

M Lancadas M Vendidas

Elaboragao: Dpto. Economia do Secovi-SP




Lancamentos e Vendas Acumulado em 12 Meses

Em mil unidades
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Flaborac3o: Dnto. Fconomia do Secovi-SP
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Comparativo do IVV médio no ano

IVV Médi IVV Médi IVV Médi
Regidao Pesquisada =4io Saio Variacao % =aio Variacao %
1513 1514 1515

Maceid 3,6% 2,1% -42% 5,6% 167%
Salvador e Regido 6,2% 6,4% f 3% 8,4% f 31%
RM de Fortaleza 6,6% 5,7% § -14% 47% ¥ -18%
Vitdria e Regiao 7,8% 7,8% » 0% N.D. N.D.
RM de Goiania 6,3% 56% & -11% 56% B 0%
Cuiaba N.D. 7,5% N.D. 3,4% ¥ -55%
Belo Horizonte 12,0% 7,5% ¥ -38% 6,7% ¥ -11%
RM de Jo3o Pessoa 6,1% 5,7% ¥ 7% 5,9% * 1%
Curitiba N.D.* N.D.* N.D. N.D.* N.D.*
RM de Recife 11,4% 7,9% ¥ -31% 4,9% ¥ -38%
Rio de Janeiro 11,8% 6,8% ¥ -22% 6,1% ¥ -10%
Porto Alegre 6,7% 8,3% * 2% 87% B 5%
Joinville N.D. N.D. N.D. N.D. N.D.
RM de Natal N.D. 5,0% N.D. 4,2% ¥ -16%
RM de Sdo Paulo  122% 7,3% -40% 5,6% ¥ -23%
T T T TN TR T

Eaonte: CRIC/CII Elabhoarac3o: Denartamento de Economia e Ectatictica Secnvi-SP



Comparativo da Oferta Atual

Regido Pesquisada Oferta Final Oferta Final Variacio % Oferta Final Variacio %
& q Junho/2013 | Junho/2014 €30 %1 unho/2015 §a0 7

Macei6 1.413 1.832 4 30% 2.152 17%
Salvador e Regido 8.191 6.185 @ -24%  7.376 f 19%
RM de Fortaleza* N.D. 6.639 N.D. 9.129 4 38%
Vitéria e Regido 3.528 2.975 ¥ -16% N.D N.D
RM de Goiania 11.437 893 @ -22% 9.037 B 1%
Cuiaba 3.790 2.948 N.D. 3.076 ® 4%
Belo Horizonte 1.945 3.207 4+ 65% 3.330 * %
RM de Jo3o Pessoa 7.704 7.714 * 01% 7.353 ¥ 5%
Curitiba N.D. N.D. N.D. 11.483 N.D
RM de Recife 5.411 6.826 4 26% 6.907 4+ 1%
Rio de Janeiro 6.541 8299 A 27% goo1 A 7%
Porto Alegre 4.442 3.613 § -19% 3.027 ¥ -16%
Joinville N.D. 2.372 N.D. 2970 B 25%
RM de Natal N.D. 4.897 N.D. 4.106 lv -16%
RM de Sao Paulo 32.371 37.187 15% 44.563 20%
* A RM de Fortaleza nao foi considerada no total em oferta
Fonte: CBIC/CIl Elaboracio: Denpartamento de Economia e Estatistica Secovi-SP



Oferta Disponivel

Em mil unidades
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Elaboragao: Dpto. Economia do Secovi-SP
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Oferta por Fase de Obra

No grafico foram considerados os
dados das entidades que segmentam a
pesquisa por fase de obra, que sao as

m Na Planta B Em Constru¢do M Prontos regides de:

- Belo Horizonte;

- Salvador e Regiao;
- RM de Joao Pessoa;
- RM de Goiania;

- RM de Fortaleza;

- RM de Natal;

- RM de Recife;

- Rio de Janeiro;

- Porto Alegre; e

- Maceio.

Essas regidoes somam 60,7 mil unidades
em oferta, o que equivale a 60% do

total ofertado (101,8 mil unidades).
Flaborac3o: Dnto. Fconomia do Secovi-SP m



Participacao % por Fase de Obra —Junho/2015

- : Imdveis na Imdéveis em Iméveis
Regiao Pesquisada . Oferta Total
Planta Construcao Prontos

Belo Horizonte 35% 56% 9% 100%
RM de Jodo Pessoa* 22% 63% 15% 100%
Maceié* 30% 65% 6% 100%
Porto Alegre 25% 69% 5% 100%
Rio de Janeiro 25% 63% 12% 100%
RM de Fortaleza 19% 70% 10% 100%
RM de Goiania 31% 51% 18% 100%
RM de Natal* 23% 56% 21% 100%
RM de Recife 34% 57% 8% 100%
Salvador e Regiao 56% 29% 15% 100%

100%

Elaboragao: Dpto. Economia do Secovi-SP




Preco Médio — M? de Area Privativa — Junho/2015

R$ 7.530 RS 7.508

Média = RS 5,8 mil

RM Sao Rio de RM RM Recife Curitiba Cuiaba Joinville RM
Paulo Janeiro Fortaleza Goiania

*Rio de Janeiro = Preco médio dos langamentos do 1515

Fonte: CBIC/CIl Elaboragdo: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP




Mercado RMSP



Lancamentos de Imdveis Residenciais - RMSP

Mil Unidades
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Fonte: Embraesp / Elaboracio: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP



Vendas de Imoveis Residenciais - RMSP

Mil Unidades
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Fonte: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP



Lancamentos e Vendas por Tipologia — janeiro a setembro 2015

RMSP - Outras Cidades

63% das unidades lan¢cadas e 68% das
unidades comercializadas de janeiro a
setembro de 2015, nas outras cidades da

RMSP, foram de 2 dormitorios.

6.309 6.363

1 Dorm. 2 Dorms. 3 Dorms. 4 ou mais Dorms.

W Lancamentos M Vendas

Fonte: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP



VSO Acumulado em 12 meses

Em %
RMSP - Outras Cidades

556 55,8 | 55,9 Média =52,2%
' 54,3 l§ 54,8

’

48,7 @ 48,7 § 491

set/14 out/14 nov/14 dez/14 jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/15 jun/15 jul/15 ago/15 set/15

Y (UV-DI)
Y OFi+Y UL

*Vendas Sobre Oferta: VSO =

UV = unidades vendidas / DI = unidades distratadas / OFi = oferta inicial (em unidades) / UL = unidades lan¢adas

Fonte: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP



Oferta Final — Outras Cidades

Mil Unidades
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Fonte: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP




Mercado Cidade de Sao Paulo



Lancamentos de Imdveis Residenciais — Cidade de Sao Paulo

Mil Unidades

-31,5%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 9M14 9M15

Fonte: Embraesp / Elaboragdo: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP



Unidades Langadas - Participacao por Tipologia

Cidade de Sao Paulo

2004 -2014

HB1lDorm. W2Dorms. M3 Dorms. B4 ou mais Dormes.

De janeiro a setembro de 2015, 79% das unidades lan¢adas tinham até 2 dormitaérios.
Do total lancado de 2004 a 2014, 53% dos imdveis eram dessas tipologias.




Lancamentos e Vendas de Imoveis Residenciais

Cidade de Sdo Paulo — Acumulado 12 meses

Mil Unidades
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Fonte: Embraesp e Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP



Comercializacao de Imoveis Residenciais Novos

Cidade de Sao Paulo

Mil Unidades
Crescimento do Mercado
Fatores positivos - PMCMV .
Elevacio Precos Ajuste de mercado
Fase 2 MCMV
Inicio do IPO
-5%

20,2

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 9M14 9M15

Média = 24,1 Média = 35,3 Média = 29,5
\ ]\ ' J

46% -16%

Fonte: DEE Secovi-SP



Unidades Vendidas - Participacao por Tipologia

Cidade de Sao Paulo

2004 -2014

HB1lDom. W2Doms. M3 Dorms. B4 ou mais Dormes.

As unidades de 1 ou 2 dormitorios representaram 77% do total vendido em 2015.



VGV — Valor Global de Vendas

Cidade de S3ao Paulo — Em RS Bilhdes

-22%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 9M14 9M15

Atualizado pelo INCC-DI de Setembro/2015
Elaborac¢do: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP m



VSO — Acumulado 12 meses

Em %

e e 70%ll 70%
Media=>8 4% e om B . ... -12%

60% 62% 57% Wl 57%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 set/14 set/15

Y (UV-DI)

*Vendas Sobre Oferta: VSO = Y OFi+Y UL

UV = unidades vendidas / DI = unidades distratadas / OFi = oferta inicial (em unidades) / UL = unidades langadas

Fonte: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP m



Oferta Final — Cidade de Sao Paulo

Mil Unidades
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Fonte: Departamento de Economia e Estatistica Secovi-SP




Faixas de Preco



Lancamentos por Faixa de Pre¢o — janeiro a setembro 2015

5.271 De janeiro a setembro de 2015 foram

: : langadas 13.295 unidades residenciais na
cidade de Sao Paulo, das quais 76% foram
imoveis de até RS 500 mil.

89% das unidades estavam enquadradas
no SFH.

536 679 806

Faixa A FaixaB FaixaC EFaixa D EFaixa E FaixaF

LesssssssEEEEEEEEEEE NS EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE R R lesssnssunnnnnns .

A- até RS 190 mil D- entre RS 500 e RS 750 mil
B- entre RS 190 e RS 350 mil E- entre RS 750 e RS 1 milh3o
C- entre RS 350 e RS 500 mil F- acima de RS 1 milhdo




Unidades vendidas por faixa de preco — janeiro a setembro 2015

4.689 De janeiro a setembro de 2015 foram

: : vendidas 13.698 unidades residenciais na
cidade de Sao Paulo, das quais 69% foram
imoveis de até RS 500 mil.

86% das unidades estavam enquadradas
no SFH.

951

Faixa A Faixa B Faixa C Faixa D FaixaE Faixa F
A- até RS 190 mil D- entre RS 500 e RS 750 mil

B- entre RS 190 e RS 350 mil E- entre RS 750 e RS 1 milh3o
C- entre RS 350 e RS 500 mil F- acima de RS 1 milhdo




Unidades langcadas e vendidas por faixa de preco — 9M15

5.271

Faixa A Faixa B Faixa C Faixa D Faixa E Faixa F
W Lancamentos M Vendas
A- até RS 190 mil D- entre RS 500 e RS 750 mil
B- entre RS 190 e RS 350 mil E- entre RS 750 e RS 1 milh3o

C- entre RS 350 e RS 500 mil F- acima de RS 1 milhdo




Empreendimentos de Destaque



Langcamentos de 2015 — Sao Paulo - % vendido até setembro

Més do

Langamento

Zona de Valor

Unidades
Langadas

Preco Médio do

Langamento

% Vendido
até setembro

fev/15 Barra Funda 1 261 RS 197.160,00 73%
abr/15 Santa Cecilia 1 200 RS 372.303,58 54%
abr/15 Tatuapé 2 725 RS 267.983,00 85%
mai/15 Tatuapé 1 271 RS 380.794,42 52%
mai/15 Guaianazes 2 263 RS 194.150,00 88%
mai/15 Itaim Paulista 2 220 RS 148.545,00 96%
mai/15 Jardim Marajoara 2 114 RS 484.725,00 84%
jun/15 Luz 1 247 RS 285.466,00 62%
jun/15 Itaim 1 82 RS 1.323.500,00 79%
jun/15 Parque Edu Chaves 2 235 RS 289.050,00 81%
jun/15 Tatuapé 2 198 RS 202.700,00 99%
jun/15 Ipiranga 2 50 RS 595.040,00 54%
ago/15 Liberdade 1 164 RS 306.900,00 48%
ago/15 Pirituba 2 110 RS 350.000,00 50%
ago/15 Tatuapé 1 126 RS 230.640,00 65%
set/15 Centro 1 228 RS 361.525,00 44%
set/15 Heliépolis 1 63 RS 252.000,00 32%
set/15 Heliopolis 2 128 RS 332.700,00 31%
set/15 Vila Gumercindo 3 73 RS 1.126.171,00 34%
set/15 Vila Gumercindo 4 49 RS 1.607.291,00 80%




Preco Médio



Comparativo da variacdo de 12 meses da Embraesp x FIPE/ZAP

45,00%
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35,00%
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10,00%

5,00%

0,00%
-5,00%
10,00%

&

e=FEmbraesp ==Fipe/Zap

Fonte: Embraesp e Fipe/ Elaboragdo: Secovi-SP



Preco médio mensal — m? area util

Municipio de Sao Paulo - Imdveis Residenciais Verticais Novos, acumulado 12 meses

Em RS mil -1,08%

Fonte: Embraesp / Elaboracio: Secovi-SP



Preco médio anual da Embraesp por m? de area util

Municipio de Sao Paulo — Imdveis Verticais Novos

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015*

Var % do Prego e Var % Real em relagao ao ano anterior
33%

e 12% ~C\ii% e
. 10% o 1% / 23,8% °\.V,\ 6%
.y% s i 17,79 /"

| 4’?% \. .—_I’. T T T ° T 10,7% T :...' ey %
o ..o. E
5,0% o (U . i

-10,1%

-12,9%
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015*

-e=Preco =e=Var% Real

Fonte: Embraesp / Elaboragdo: Secovi-SP * Considerando a variacdo dos ultimos 12 meses até set/15



Variacao dos indices em 2015

Variacao anual — Acumulado de janeiro a setembro de 2015

Preco Médio
ImOdveis o
Residenciais 4’78/°
nominal

IPCA 7,64%

L\[eesdIl 6,63%




Fontes de Recursos e Demanda



Imodveis Financiados com Recursos do FGTS e SBPE

Em mil unidades

Na ultima década ( 2005-2014) foram financiadas 7,9
milhdes de imdveis, o que representa 48% do total 7.856
financiado nos ultimos 50 anos.

Até 1974 De 1975 a De 1985 a De 1995 a De 2005 a
1984 1994 2004 2014

Fonte: Estatisticas basicas SBPE-SFH/Bacen




Entendendo os Recursos de Financiamento

i O Sistema Brasileiro de Poupanga e Empreéstimo

“sustentou” os financiamentos por 50 anos, até
i 2014;

A falta de atratividade da poupanc¢a vem
i propiciando um éxodo destes recursos;

{ A exigibilidade é praticamente a mesma
i de um ano atras;

Apds decisdes do Conselho Monetario

{ Nacional (Compulsério + Mapa 4) o mercado
terd recursos para financiamento de imoveis
: enquadrados no SFH até 2016.




Entendendo os Recursos de Financiamento

Orcamentos robustos aprovados até 2018;

a Decisao de socorrer operagdes do SBPE até
: RS 400 mil — Pro Cotista;

FUNDO DE GARANTIA DO TEMPO DE SERVICO ; Riscos do PLn® 1358/2015 que altera
s remuneragao das contas vinculadas;

n Reforco dos descontos para MCMV- Faixal
: FGTS.




Entendendo os Recursos de Financiamento

Outras Fontes de Recursos
(julho/2015)

LCI Letras de Crédito Imobilidrio — RS 181,6 bilhdes;

CRI Certificados de Recebiveis Imobilidrios — RS
: 58,8 bilhdes;

i Letras Imobilidrias Garantidas — Ainda sem

e ambiente propicio, em fun¢do da SELIC elevada;

: Também sem ambiente propicio.




Entendendo a Demanda

Nos ultimos anos a demanda foi atendida
considerando aspectos como:

v" Oferta de novas unidades;
v’ Recursos Disponiveis;

v’ Bdnus Demografico;

v" Crescimento da Renda Real;

v~ Déficit Habitacional;

v Novos Arranjos Familiares.

Devemos aproveitar este momento de ajuste de mercado para aprimorar o entendimento da
demanda futura.

Estamos em busca de modelos internacionais de “forecast” para desenvolvé-lo no pais!




Familias que Moram em Domicilios Alugados ou Cedidos

Por Faixa de Renda mensal Familiar - Em milhares de familias

16,8 milhoes de familias vivem em
domicilios alugados ou cedidos.

5.124 3,25 milhdes de familias com
: renda superior a R$3.501

4.022 4.138

Até R$1.200 RS 1.201aR$ R$2.001aR$ R$3.501a RS RS 7.001aR$ Acima de
2.000 3.500 7.000 12.000 R$12.000

Fonte: IBGE — Microdados da PNAD/ Estimativa IBOPE Inteligéncia




Destaques — Relatorio de Resultados 3T15 da Gafisa

Divulgacao de Resultados AGaflsa

3° Trimestre de 2015 Grandes ideias para viver bem

@ | Osegmento Tenda completou seu terceiro trimestre consecutivo de lucratividade, reflexo da
: maior eficiéncia operacional e do sucesso na implementacao de seu novo modelo de negdcio;

- Os lancamentos no 3T15 totalizaram RS 606,8 milhdes, 13 projetos, a Gafisa foi responsavel por
i 47% dos lancamentos e a Tenda pelos 53% restantes;

- As vendas contratadas liquidas no 3T15 totalizaram RS 492,8 milhdes, com a Gafisa atingindo RS
: 247,6 milhdes e a Tenda RS 245,2 milhdes;

- Nos ultimos 12 meses a Gafisa reportou VSO de 29,6% e a Tenda de 52,4%

O resultado liquido alcangado no 3T15 foi positivo em RS 13,5 milhdes. Gafisa apresentou um lucro
liquido de RS 1,7 milhdo, enquanto a Tenda foi responsavel por um lucro de RS 11,8 milhdes;




Perfil da Demanda de Imoveis

Raio-X FipeZap 3T15



Perfil amostral

Abaxo de 31
. ~ anos: 16%
Acima de 50
anos: 34%

Fermining:

36% .
- Faixa
enero -
Etaria
Masculine: \_ De 31240
£AG, anos 273
De 41 a 50
anos: 23%
Acima de ) Ate HEW
Hi 15000 2500 12%
1%
Faixade | __ ?E;;EERS‘S A maior parte dos respondentes & do género
5,000 23% . . ,
_ renda masculino, possui idade acima de 50 anos e
re n
:Eggaifjé renda domiciliar entre R$ 5.001 e R$ 10.000
R Entre R§
5.001 e RS
10.000: 27%

fipezap

3° Tri 2015 | 1.555 respondentes




Intencao de compra

Pretende comprar imoveis nos proximos 3 meses?

44%
52% 52% 579

O percentual de respondentes que afirma
ter intencdo de comprar um imével nos
préximos 3 meses caiu para 40% no

terceiro trimestre de 2015

Trata-se do menor patamar de intengdo ja

registrado pelo Raio-X FipeZap

2014 T2 2014 T4 2015 T 2015 T2 201573

HSm NEls]

fipezap

3° Tri 2015 | 1.555 respondentes




Tipo de imovel

Compradores (ultimos 12 meses)

Novos: Usados:
A2% 58%

Pretendem comprar (proximos 3 meses)

Usados: Tanto Faz:
34% 54%

fipezap

A maioria dos compradores de imoveis

optou por usados no periodo.

Entretanto, 54% dos que pretendem
comprar algum imdvel nos proximos 3
meses se declarou indiferente entre um

imdvel novo ou usado.

3° Tri 2015 | 1.555 respondentes



Objetivo da compra

De guem comprou imoével nos ultimos 12 meses

A maior parte dos compradores pretende

utilizar o imovel para moradia

O segundo principal motivo de compra € o

investimento com intengdo de aluguel

tipczap

Morar com alguém:
10%

Investir
(Revenda): 18%

Investir (Aluguel):
22%

Morar Sozinho:
46%

Qutra pessca morar:
5%

3° Tri 2015 | 1.555 respondentes



45%

35%

25%

Objetivo da compra: investimento

% no total de compradores acumulado em 12 meses

o
w
3

Paricipacdo total dos investidores Participacéo por finalidade do investimento
30%

Aluguel

25%
A0%
22%
20%
15%
Revenda
1056
-+ =+ =+ 3 E -t LM w un w

Entre os que compraram imoveis nos ultimos 12 meses, 40% o fizeram como investimento

fev/1
abr/1
jun/1
ago/
outy/
dez/1
fev/1
abr/1
Jun/1
ago/1
dez/13
fev/14
abr/14
jun/14
ago/14
out/14
dez/14
fev/15
abr/15
Jun/15

ago/15

No 3° trimestre de 2015 houve ligeiro aumento em ambas as modalidades: aluguel e revenda

tipczap
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Média do percentual de descontos

Compras realizadas nos ultimos 12 meses

8.1%

Média do periodo: 7,0% 7.8% 1.9%

7.6%
7.1% 709 72% %

________ 68% 68% o 770 6.9% 69% 69% oo 68%69% me I B OB W
I I I E»4%‘5‘5%I I I I I I
- - = = = = = = = = = = = = & - - = = - = &
§ 8§ 8 §f 8§ F 53 3 % % 8 9§ 58 & F § F 5 2 g %

Os descontos cresceram nos Ultimos meses: passaram de 7,0% em setembro/14 para 8,1% em setembro/15

tipczap
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Percentual de transa¢coes sem descontos

Compras realizadas nos ultimos 12 meses

29,7%
293% 29.4% 295% 29,1% 293% 294% 3915, 293%
284% g 90, 284% 280%

0% 25 6% 28,5%
27.6% 9739,
26,0%
242% 53 00
I I B

Desde o inicio de 2015, as transacfes sem descontos vém se tornando mais raras

dez/13

jan/14
fev/14
mar/14
abr/14
rmai/14
jun/14

jul/14

ago/14
set/14
out/14
novy/ 14
dez/14
jan/15
fev/15
mar/15
abr/15
mai/15
jun/15
julf1s

ago/15
set/15

Em setembro/15, apenas 23,1% das compras reportadas nos 12 meses anteriores foram fechadas pelo prego originalmente

pedido pelo vendedor

tipczap
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Expectativa com o preco dos imdveis

Para quem pretende comprar nos proximo 3 meses

Evolugdo do prego esperada para os proximos

12 meses
81%
58%
55%
iminuir
44%
40%
Permanecer igual
32%
30% : ) 26%

Aumentar

201472 2014713 2014T4 2015T1

201512 201573

Evolugdo do prego esperada para os proximos
10 anos

Acima ou muito acima

da inflagao
A6%
41%
439 Eren 43%
40%
350 39% 36% 38% 245 e
De acordo com a g%
195 20% 21%
Abaixo ou muito abaixo
da inflagao
2014712 201473 201474 2015T1 201572 201573

A variagdo média esperada dos pregos para os proximos 12 meses passou a ser de -7,1% no

3° trimestre de 2015 (era de -7,4% no 2° trimestre)

fipezap

3° Tri 2015 | 1.555 respondentes




Percepc¢ao sobre o preco dos imdveis

Percentual dos entrevistados que considera os precos atuais altos ou muito altos

Entre quem pretende
88% comprar

80%
76%

Entre quem comprou

&3

201474 2015T1 2015T2 201573

A percepcao dos entrevistados sobre o nivel de precos tem melhorado gradativamente nos ultimos trimestres
Ao final de 2014, o percentual dos que classificavam os pregos como “altos”™ ou "muito altos” era proxima de 90%

Atualmente, esse patamar € de /6% entre aqueles que pretendem comprar imovel nos proximos 3 meses

fipezap
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Percepc¢ao sobre o preco dos imdveis

Entre os que compraram imoveis Entre os que pretendem comprar imdveis

Os
> Preges Os pregos O pregos
estiomute = - estdo muito
baixos MN3o sei opinar estdo bamos _
Os pregos (2%) Os pregos (4%) baixos
estio bamos 2 estdo em um (2%)
(835) Df"_ preges nivel razodvel o
estao murto (15%) Nao sel opinar
altos (2%)

(15%)
Os pregos
estao em um ':'?_ Presos
nivel razoavel O precos estao muits
Orprece -
Os pregos A1 (36%)
estdo altos (475
(39%)
Entre os que declararam intencdo de adquirir imoveis nos ultimos 12 meses,
58% dos entrevistados classificaram os pregos dos imdveis como "altos” ou "muito altos”
f-
ipcza |
p P 3° Tri 2015 | 1.555 respondentes
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