A Nova Classe Média e o
Impacto no Mercado

Imobiliario

Denise Campos de Toledo




A nova classe média: impacto

sobre produtos e servicos

®m Mudancas desde a década de 90 com
controle da inflacao:

m Renda

m Planejamento de gastos




Como é a nova classe C?

m Ascensao da classe D (E)

m Avanco da antiga classe C




PNAD 2002 a 2008

m Classe C de 13 para 19 milhoes de
familias

m Acréscimo de R$ 270 bilhoes no poder
de compra

m Classes C e B atingiram R$ 1,34 trilhao
de consumo




Fatores para alteragao de classe

m Maior oferta de emprego

m Programas sociats, transteréncia de renda
m Reajustes reats do salario minimo

m Maior acesso ao ensino, melhor formacao

m Queda da fecundidade

m Melhoria das condicoes do crédito e
financiamento




Dados mais recentes
Mudancgas mais rapidas

m2010: 19 mil

E; 12 milhoes subiram para as

classes D e

hoes de pessoas deixaram as

classes A e B

m Periodo de 5 anos:

Classes A, B e C eram 49% da populagﬁo /

25%0

Em 2010, 75%; Classes D e E, de 51% para

Classe C: 32 milhoes de pessoas entre 12 e 64

a1no0os




Composicao da Classe C

m Mais jovens
m Educacao em formacao

®m Maior consumo/ status




Sonhos a prazo

m Riscos na ascensao rapida/falta de
planejamento

m Medidas de ajuste

®m Mercado de trabalho
m Emprego/renda

m Inflacao

m Maior preocupaciao com gastos/precos




Investir também é uma

preocupagao




Setor tem de se ajustar a nova

realidade

m Necessidades
m Sonhos
m Capacidade financeira

m Controle de gastos




Padrao dos imoveis definido pelas

novas necessidades

m Maior produtividade/ Menor custo
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