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.eses. O cenario atual requer maior assertividade no
22, planejamento de novos empreendimentos... ‘

s Aumento dos custos de producéo, pressionando os precos dos imoveis

* Reducao do ritmo do crescimento da renda do consumidor
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e33.  E preciso conhecer em profundidade o perfil dos

%e°  consumidores...

MOSAIC

MODELOS DE
AFINIDADE

GEOMARKETING




Servicos tradicionais de segmentacao podem colocar
consumidores diferentes no mesmo segmento.

E necessario usar informacdes com alta qualidade para
aumentar o seu poder de segmentacao




'3  E possivel contar com uma segmentacgéo
¢*2*, refinada para definir seu publico potenci

%

Sécio-demogréfico

® peri demogréfico

® Perfil profissional

@ Setor de atuacgéo
Informacdes do domicilio

Localidade

® Urbanizacdo
@ Zonas rurais
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TIPOS DE DADOS

T Sécio-demogréﬁco lniomaﬁae;i‘:_‘% Suburbios e periferias
'ﬁ‘ Localidade dort Tempo de residéncia
t Empresaria

@ Dados societarios
® Setor econdmico
@ Tamanho da empresa

Financeiro

@ Renda presumida
Assisténcia governamental
Comportamento
Atividade econdmica

# Financeiro
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.e*s.  E criar modelos de afinidade que auxiliem na
-2t identificacdo do publico...

Maximizar a separacado entre os individuos
mais e menos adequados para uma campanha
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Aumentando a eficiéncia na selecao de prospects




Cluster 1: “Maduros”

* Individuos com idade a partir de 41 anos
Idade média de 55 anos
Renda média de R$3.372,00
60% dos individuos tem renda até 5 salarios minimos

Cluster 2: “Ricos e prosperos”

* Individuos com altarenda: renda média de R$9.105,00

e 60% dos individuos tem renda acima de 10 salarios minimos

« Concentracao dos grupos Mosaic A (“Ricos, Sofisticados e Influentes”) e
B (“Prosperos moradores urbanos”): 85% dos individuos estdo nesse perfil

Cluster 3: “Jovens e periferia”

* Maior percentual de moradores da periferia e aspirantes sociais: 40%
» Maior percentual, entre os trés grupos de assalariados urbanos: 25%

* Renda média mais baixa dos trés grupos: de R$2.242,00

» |dade média de 33 anos.
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.esss.  Para cada tipo de produto...

Imdveis até R$150 mil — Minha Casa Minha Vida
 Renda,

* Idade

* Localizacao

Imoéveis de R$150 mil até R$500 mil — Classe Média
* Renda

* Risco de Crédito (Pre-Screening)
e Idade
Localizacao

Imoveis acima de R$500 mil — Alto Padrao
« Renda

Risco de Crédito (Pré-Screening)

Idade

Localizacéo.
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Analise Geografica da Concorréncia

Localizar clientes e
prospects

3. E possivel ainda identificar como e onde este
°. publico esta concentrado...

Andlises de tempo de de
deslocamento

Integracéo e cruzamento de
informagdes cadastrais com
mapas

Definicdo de localidades
apropriadas para abertura de
ponto de venda.

Identificac&o do perfil sécio-
econdbmico do mercado-alvo

Penetracdo geografica do mix de
produtos

Mapas de calor/concentracao de
pessoas e trabalhadores em areas-
alvo

Analises da areas de
influéncia

Segmentar e identificar regifes de
maior potencial
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A partir do endereco do lancamento, € possivel
mapear o perfil da populacao local...

Pontos de Interesse
® Farmacias

® Padaras

Agéncias Bancarias
® Supermercados
® Academias

FORTALEZA ARRAIAL MOURA BRASIL
PRAIA DE IRACEMA
® Outros
AN‘:’SCO
Maosaic Predominante ; i CENTRO A
) - 2 L4 2 ®AVENIDA MONS TABOS <
Ricos, Sofisticados e Influentes z ® o o Rug ) é” £
{w] —
. I~ G S 7
Praosperos Moradores Urbanos - 3 RU pl <oTE v B
o Avg, o ® © SRejp bl | SIS
Assalariados Urbanos % e DuqQue ¢ ‘.g pat :QA;O 3 ,gc-? %'
- P C. v, Q
Empreendedores e Comerciantes 0} i P Nipg S b ;? __;?

i .. o X Tog S & B
Aspirantes Sociais ™ FARIABRITO 5 g Lronlyp
Periferia Jovem o 5 S  ALDEOTA

. . . o AN
Envelhecendo na Perferia 'UE ARAXA 3 ’ / .
9 JOSE BONIFA
Aposentadona Tranquila éf )
. 5 Desafio:
Envelhecendo no Intenior BENFICA < 20 direci 42
: < Prospecg:ao irecionada ae
Q
Erasil Rural & L
Sistema Viario o 3
&
. . . . o)
— Principais Avenidas ’
Ruas

FATIMA

o
m
z
o
»
o
S
2
%
25

clientes da regiao do
langamento



Nao identificar os clientes
certos pode custar muito
dinheiro

.
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A gente trabalha para vocé crescer.



	Adaptação do Mercado Imobiliário diante das Novas Faixas de Preço
	O cenário atual requer maior assertividade no planejamento de novos empreendimentos... 
	É preciso conhecer em profundidade o perfil dos consumidores...
	Para quais CEPs devo oferecer TVs de LCD?
	É possível contar com uma segmentação mais refinada para definir seu público potencial...
	E criar modelos de afinidade que auxiliem na identificação do público...
	Slide Number 15
	Slide Number 17
	Slide Number 19
	Slide Number 20
	Slide Number 23
	Slide Number 24

