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Muito mais que um portal de anúncios queremos 
transformar o mercado imobiliário facilitando toda a 
jornada de aquisição de imóveis e gerando liquidez 
para incorporadores e imobiliárias.

Gerando soluções e informações eficientes e 
transparentes que que só o                         pode fazer.





Grupo ZAP Viva Real

15,2 MILHÕES

visitantes únicos por mês

GRANDES

NÚMEROS

GRUPO ZAP

40 MILHÕES
visitantes por mês

7,3 
MILHÕES

imóveis 

100.000
buscas por hora

4,5 MILHÕES
leads por mês

+900
funcionários

9
aplicativos



Juntos, ZAP e Viva Real têm muito mais buscas 
pela marca do que seus concorrentes, se 

tornando agora o maior gerador de leads para o 
mercado secundário

No universo de audiência mobile para portais 
imobiliários, o Grupo é líder com 61% de 

audiência do mercado

Das pessoas que buscam imóveis nos três principais 
portais do Brasil, 83% procuram pela marca ZAP 

e/ou Viva Real

Grupo 100% focado no mercado imobiliário







• NEYMAR

• 106.200.000

• KondZilla

• 43.063.000
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1865: LOCOMOTIVE ACT (RED FLAG ACT)



TECH’S 5 BIGGEST PLAYERS NOW WORTH $3 
TRILLION
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“A revolução não acontece quando a 
sociedade adota novas ferramentas e 
sim quando adota novos 
comportamentos”

Clay Shirky









• realidade virtual

• wearables

• internet das coisas

• 360° video/foto

• sharing economy

• cryptocurrencies

• blockchain

• smart cities

• assistentes digitais

• machine learning

• impressão 3D

• drones

• inteligência artificial

• carros autônomos

• realidade aumentada

• smart homes





PERTENCEMOS A UMA GERAÇÃO ÚNICA QUE 
SE ESPELHA NOS PAIS E  APRENDE COM OS 
FILHOS







INPUT OUTPUT



QUE INDUSTRIA 

VC ACREDITA QUE ESTA ?



1-TEMPO



TEMPO

1-TEMPO



2- O QUE IMPORTA É USO E NÃO A POSSE









3-SIMPLIFICAR É O NOVO LUXO
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4-PROPÓSITO/IMPACTO POSITIVO



START WITH WHY     Simon Sinek



1. TED: “Ideas worth spreading.”

2. Google: “Organize the world’s information.”

3. SpaceX: “Humans must become a multi-planetary species”

4. Quirky: “Make Invention Accessible”

5. Singularity University: “To positively impact the lives of a billion people or more”

6. Uber: “The best way to get wherever you’re going”

7. Suahouse: “Queremos tornar o processo de compra de um imóvel novo tão simples quanto ao de comprar uma 
passagem aérea."

Propósito transformador massivo



35 INCORPORADORAS PESQUISADAS 



Encurtar as distâncias e reduzir 
o tempo no trânsito. Simplificar 
o dia a dia por meio
do design, da tecnologia e da 
economia compartilhada. 
Deixar a vida mais leve
e humana





Propósito cria a cultura que
suporta
a inovação.



Propósito ajuda a contratar
e reter os melhores
profissionais. 



Propósito ajuda a criar
campanhas memoráveis
alinhadas com os valores
da empresa e de seus
clientes. 



Propósito valoriza a marca
criando clientes fiéis que
advogam por ela. 



.

Propósito reforça a 
inovação focando naquilo
que realmente é importante
além das tradicionais
métricas corporativas.



Propósito facilita a 
colaboração externa.
Grandes inovações são
resultado de alianças que
ultrapassam as fronteiras da 
empresa.



Propósito capacita
empresas a pensarem
diferente assim elas podem
agir diferente



5-SENSO DE COMUNIDADE





6-UTILIZAÇÃO DA CAPACIDADE INSTALADA











E A RELAÇÃO COM O 
CONSUMIDOR ?



A NOVA JORNADA DO 
CONSUMIDOR.
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Omni Channel: The (R)etail EvolutionWhy?

SECTION 2

The New, Non-Linear Purchase Journey

Image credits & Source: Retail touch points exposed (Slideshare presentation)

Awareness

Consideration

Purchase
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OMNI CHANNEL 
• Silos

• Mapa da jornada

• Dinâmica

• Influenciável

• Contínua 



OBRIGADO .

marcelo.dadian@grupozap.com

mailto:marcelo@suahouse.com

