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Carnê, metrô, ônibus, lotação, trem, bilhete único, carro 
seminovo financiado em 60 meses...
Vale‐refeição marmita cesta‐básicaVale‐refeição, marmita, cesta‐básica...

Supletivo, cursos técnicos, de cabeleireiro, manicure e 
computação...

C l l é l hi b lh i f l ã dCelular pré‐pago e alguns chips, trabalho informal, pensão do 
INSS, convênio médico, despertador para as 5 horas...
Programas do Ratinho, Faustão, da Luciana Gimenez...

Supermercado com a família, cerveja gelada com os amigos, 
pão na chapa, macarronada com frango, feijoada, churrasco...
Férias na praia com a família DVD internet notebook pizza noFérias na praia com a família, DVD, internet, notebook, pizza no 

final de semana... 
Financiamento com a Caixa...

2/29BemBem‐‐vindo ao mundo do consumidor da Classe Cvindo ao mundo do consumidor da Classe C



CLASSE C: QUANTOS SÃO?
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CLASSE C: QUEM SÃO?
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CLASSE C: QUEM SÃO?
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CLASSE C: QUEM SÃO?
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CLASSE C: QUEM SÃO?
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Fonte: Instituto DataPopular



CLASSE C: QUEM SÃO?
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Fonte: Cetelen Ipsos 2010



CLASSE C: QUEM SÃO?

Maior
concen‐
tração
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CLASSE C: COMO SÃO?
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CLASSE C: COMO SÃO?
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CLASSE C: COMO SE COMPORTAM?
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CLASSE C: COMO SE COMPORTAM?
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CLASSE C: O QUE CONSOMEM?
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CLASSE C: O QUE CONSOMEM?
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CLASSE C: O QUE CONSOMEM?

16/29



CLASSE C: COMO CONSOMEM?
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CLASSE C: QUEM DECIDE A COMPRA?
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CLASSE C: O QUE DESEJAM?
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CLASSE C: O QUE DESEJAM?
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MERCADO IMOBILIÁRIO
E A CLASSE C
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IMÓVEIS ATÉ R$ 130 MIL

L A l d d U id d R id i i d

EVOLUÇÃO DO MERCADO IMOBILIÁRIO RMSP 2009/2011
MIL UNIDADES

Lançamentos Acumulados de Unidades  Residenciais da 
RMSP Com Valor Menor ou Igual a R$ 130 mil

8 000

10.000

12.000

14.000

2.000

4.000

6.000

8.000

0

fev
/0

9
ma

r/0
9

ab
r/0

9
ma

i/0
9

jun
/0

9
jul

/0
9

ag
o/

09
se

t/0
9

ou
t/0

9
no

v/
09

de
z/0

9
jan

/1
0

fev
/1

0
ma

r/1
0

ab
r/1

0
ma

i/1
0

jun
/1

0
jul

/1
0

ag
o/

10
se

t/1
0

ou
t/1

0
no

v/
10

de
z/1

0
jan

/1
1

fev
/1

1

22/29

Lançto Acum

Fonte: Embraesp



IMÓVEIS ATÉ R$ 170 MIL

L t A l d d U id d R id i i d RMSP

EVOLUÇÃO DO MERCADO IMOBILIÁRIO RMSP 2009/2011
MIL UNIDADES

Lançamentos Acumulados de Unidades  Residenciais da RMSP 
Com Valor Menor ou Igual a R$ 170 mil
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Lançto. Acum.
Fonte: Embraesp



FUTURO DO MERCADO IMOBILIÁRIO

• 88% dos consumidores que pretendem comprar uma casa88% q p e e de co p a u a casa
nos próximos seis meses deste ano são das classes C, D e E 

• 69% dos consumidores que pretendem comprar um69% dos consumidores que pretendem comprar um 
apartamento nos próximos seis meses deste ano são das classes C, D e E

d• 86% dos consumidores que pretendem comprar um terreno
nos próximos seis meses deste ano são das classes C, D e E
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FUTURO DO MERCADO IMOBILIÁRIO
• Das 9,1 milhões de famílias que pretendem comprar um imóvel ou terreno 

nos próximos seis meses deste ano, 7,5 milhões são consumidores de 
média e baixa rendamédia e baixa renda

• Dos futuros proprietários, apenas 17% são do topo da pirâmide, enquanto 

47% t à l C i d t 4 3 ilhõ d f íli47% pertencem à classe C, com aproximadamente 4,3 milhões de famílias; 

e 36% às classes D e E, com 3,2 milhões

• Muitas famílias das classes emergentes vivem em imóveis cedidos ou 
alugados, e com a melhora de vida dos últimos oito anos são compradores 
em potencial

• O aumento do emprego formal, do crédito e da escolaridade das classes C 
e D mudará o quadro atual das habitações no Brasil nos próximos anos
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IGUAIS SENDO DIFERENTES
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CUIDADOS COM ESSE CONSUMIDOR
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COMO ATINGIR ESSE CONSUMIDOR
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MUITO OBRIGADO!MUITO OBRIGADO!

www.secovi.com.br

presidencia@secovi.com.br
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